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Elaborando uma proposta conceitual sobre interiorizacédo da televiséao

Elaborating a conceptual proposal on the interiorization of television

José Jullian Gomes de SOUZA!
Resumo

Neste estudo elaboramos uma proposta conceitual acerca do processo de interiorizagdo
da televisdo. Entendemos que a utilizacé@o da interiorizacdo nos estudos sobre televiséo,
na &rea da comunicagdo, da-se mais como um termo do que um conceito. Para isso,
recorremos ao processo de regionalizacdo da televisdo para refletir o fendmeno da
interiorizacdo, bem como as discussfes conceituais sobre midia, imprensa e jornalismo
desenvolvidos no interior. Esta abrangéncia ocorre mediante a identificacdo de que no
campo televisivo o conceito € inexistente. Como resultado, propomos que o conceito de
interiorizacdo da televisdo € um processo que busca se inserir nas localidades interioranos
de um dado territorio geogréafico, cultural, histérico, econémico e politico, visando um
didlogo com esse eixo local, bem como os seus sujeitos e questdes que dialoguem com a
proximidade, o pertencimento e a construgédo de identidades locais.

Palavras-chave: Interiorizagdo. Regionalizagéo. Televis&o.
Abstract

In this study we elaborate a conceptual proposal about the process of interiorization of
television. We understand that the use of interiorization in studies on television, in the
area of communication, is more like a term than a concept. For this, we resort to the
television regionalization process to reflect the phenomenon of interiorization, as well as
the conceptual discussions about media, press and journalism developed in the interior.
This scope occurs through the identification that in the television field the concept does
not exist. As a result, we propose that the concept of television interiorization is a process
that seeks to insert itself in the interior locations of a given geographic, cultural, historical,
economic and political territory, aiming at a dialogue with this local axis, as well as
subjects and issues that dialogue with proximity, belonging and the construction of local
identities.

Keywords: Interiorization. Regionalization. Television.

Introducéo

A presenca de um gerandio no titulo deste artigo (elaborando) é uma escolha

proposital, tendo em vista que se trata de um processo inicial em propor e elaborar um
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conceito sobre a interiorizagéo da televiséo. A partir do “elaborando” deixamos claro que
se trata de um processo em desenvolvimento, um caminho aberto e em plena construgéo.
Neste ritual de escrita de uma tese, sobre o processo de interiorizacdo da televisdo no
Ceard, identificamos que a interiorizacdo tem sido utilizada como um termo e néo,
necessariamente, problematiza e elaborada como um conceito. Esta inicial identificagéo
pode ser encontrada nos estudos de Peruzzo (2003), Kurth (2006), Gorgen (2007) Rett
(2009), Squirra e Rangel (2017), Pieranti (2018), Andres e Souza (2019), que discorrem
sobre a presenca da televisdo a partir do seu processo de interiorizagdo — como buscamos
desenvolver no territério de Juazeiro do Norte, no interior do Ceara, a partir de uma
emissora de televisdo propria desta localidade.

Outro ponto que merece ser destacado é diferenciado sdo as pesquisas que se
debrugam sobre a realidade de emissoras de televisdo em territdrios interioranos e o
processo de interiorizagdo da televisdo. No primeiro caso, existem pesquisas sobre o
surgimento, funcionamento e desenvolvimento da televiséo no interior, desenvolvidas em
programas de pos-graduacdo em comunica¢do como na Universidade Metodista de Sao
Paulo (UMESP), Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), Universidade de Taubaté
(UNITAU), Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN), Universidade
Federal de Santa Catarina (UFSC), Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGYS)
— apenas para citar algumas, ja que o objetivo do estudo ndo € mapear tais producdes.

Contudo, 0 nosso recorte esta no segundo caso. Entendemos a interiorizacdo da
televisdo como um processo de deslocamento, de expansdo da televisdo dos grandes
centros urbanos para os territérios interioranos. Por isso, 0s estudos deste primeiro caso
apresentado tornam-se insuficientes ao nosso olhar e questionamento. Compreendemos
que para elaborar um conceito é preciso partir da discussdo sobre o processo de
regionalizacdo da televisdo, menos do seu conceito e mais das suas caracteristicas, e de
uma discussao sobre a presenca da midia, imprensa e jornalismo do/no interior que
também possui uma expressiva composicdo cientifica, como constatado a partir dos
estudos de Dornelles (2010, 2012), Assis (2013), Moreira e Deolindo (2013) e Aguiar
(2016), para exemplificar.

A construcdo metodolégica parte da pesquisa qualitativa e exploratdria a partir de
um levantamento bibliografico sobre os temas que perpassam este estudo (regionalizacao
midiatica, regionalizacdo da televisdo, midia interiorana, imprensa do interior e

jornalismo do/no interior). N&o se trata, especificamente, de um levantamento exaustivo,
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pois como salientado a interiorizagdo apontada nos poucos estudos identificados é
trabalha como termo e ndo conceito. Logo, este percurso metodoldgico funciona como
uma forma de aproximacéo do nosso objeto e interesse de estudo.

Neste sentido, o artigo estd estruturado numa discussdao inicial sobre a
regionalizacdo e a presenca da televisdo no territdrio do interior, seguida de uma reflexao
sobre midia, imprensa e jornalismo do/no interior, visando destacar as suas caracteristicas

e, por fim, uma elaboragédo conceitual do que compreendo por interiorizacao da televiséo.

Pensar a interiorizacéo da televisdo a partir do processo de regionalizagéo

Os estudos de regionalizacdo midiatica e televisiva se debrucam a insercdo dos
meios de comunicacgdo (impresso, radio, televisao e digital) no aspecto regional. Podemos
entender a regionalizagdo como um conceito amplamente discutido e construido no
cenario académico, por autores como: Bastos (1997), Bazi (2001), Peruzzo (2005), Sousa
(2006), Fabbri Janior (2007), Lima (2008) — apenas para citar alguns exemplos.
Entretanto, ndo significa dizer que o conceito seja percebido igualmente pelos
pesquisadores. Acreditamos ser exatamente este movimento que possibilita a manutencéo
e sobrevivéncia de um conceito: autores que ora convergem, ora divergem e ora atualizam
0s conceitos a partir de novos achados. O que sinaliza para um alargamento do conceito
apresentado, como no caso da regionalizacéo e televisao regional.

Entretanto, mais do que o conceito propriamente dito, 0 que interessa para este
estudo € a forma como correu o processo de regionalizagdo e as suas caracteristicas. S&o
as condicdes, os motivos e os fatores que propiciaram a presenca dos meios de
comunicacdo para além dos grandes centros urbanos. E no caso da televisdo, como
apresentado historicamente, o seu processo de deslocamento do eixo Rio-S&o Paulo para
os demais territdrios, com énfase para o interior. Este inicial processo foi identificado por
Souza e Lima (2022) ao discorrer sobre o caso da Rede Tupi, no periodo 1950-1964. Os
autores destacam que a interioriza¢do ocorreu com as emissoras de televisdo nas cidades
de Bauru, com a TV Bauru, e em Ribeirdo Preto, com a TV Tupi Ribeirdo Preto, ambas
no ano de 1960.

Com este exemplo quero destacar que a interiorizagdo caminha em conjunto com

a regionalizagdo, compreendida enquanto forma de
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[...] ocupar, requalificar ou ressignificar parcelas de territorios, por
meio de intervencbes midiaticas que busquem diferenciar-se
daquelas ja desenvolvidas nas &reas centrais, em termos de
construcdo de identidades, a0 mesmo tempo em que reproduzem certos
modelos de negdcios, referenciais estéticos e aplicacdes tecnoldgicas
(AGUIAR, 2016, p. 104, grifo nosso).

A autora oferece uma primeira pista para refletir sobre como a regionalizacéo
perpassa pela esfera da interiorizagdo, ao destacar as “intervencdes midiaticas que
busquem diferenciar-se daquelas ja desenvolvidas nas areas centrais”. Neste sentido, estas
intervengdes ocorrem mediante a forma como a regionalizacdo midiatica e televisiva
busca ocupar estes territorios, ndo somente reproduzindo modelos ja existentes, como é
observado com o modelo de afiliagdo de emissoras, a exemplo do jornalismo local da
Rede Globo. Mas, entendendo a logica de funcionamento prépria de cada territorio,
especificamente de territorios localizados no interior.

Ao se referir sobre a realidade da regionalizacdo, Fadul (1976, p. 50) parte do
exemplo do radio destacando que “[...] na medida em que tem um alcance mais curto esta,
de certa forma, ligado ao contexto social, politico e econdmico de uma regidao”. Ou seja,
a sua potencialidade esta numa maior proximidade com o territorio e com o publico. Festa
e Santoro (1991) explicitam que o processo de regionalizacdo é reflexo das
transformacGes ocorridas nos meios de comunicacdo numa época em que é possivel
visualizar o crescimento do nimero de emissoras de televisdo no Brasil (anos 1980),
presenca de satélites domésticos e antenas parabdlicas para a expansao do sinal.

E exatamente este apontamento que nos deparamos com as percepcdes sobre
interiorizacdo, a partir de uma pesquisa realizada no Google Académico, sob a utilizacéo
da combina¢do dos descritores “interiorizacdo” + “televisao”: (a) a interiorizagdo da
televisdo como sindnimo de regionalizagdo; (b) a interiorizagdo como um processo de
expansdo da televisao ou do sinal televisivo; (c) a interiorizacdo da televisao a partir de
implicacdes financeiras, geografica, tecnoldgicas e mercadologicas e; (d) a interiorizacao
a partir daimplantacdo da TV digital no Brasil. Estas percep¢Ges corroboram para afirmar
a premissa anteriormente destacada: a interiorizacgdo utilizada enquanto termo e ndo como
conceito.

Deste modo, € especificamente o0 ponto (a) que nos interessa neste momento. Pois,
ndo podemos confundir a interiorizagdo com a regionalizacdo. Mas, antes entender que a
regionalizagdo pode (ou ndo) perpassar pelo territorio do interior. Porém, ndo somente

por ele. Afinal, visualizamos inimeros estudos sobre o processo de regionalizagdo com
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foco em grandes centros urbanos. Assim, numa possivel abrangéncia da compreenséo de
regionalizacdo em dialogo com a interiorizacédo, a observacao de Pinto (2013) é assertiva.
A autora sinaliza para um reposicionamento da midia regional, a partir de um sistema
midiatico mais complexo, acentuando as particularidades e singularidades. Essa visdo
também dialoga quando Deolindo (2013, p. 7), ao apresentar a realidade do jornalismo
do interior, explica que: “[...] as regides que ndo correspondem as caracteristicas
metropolitanas atuam somente como receptoras dos fluxos noticiosos”. O que dialoga
com o ponto (b), sobre as percep¢des da interiorizagéo.

Esse projeto de expansdo se relaciona com o cenario da regionalizagdo midiética,
a partir da compreensdo enquanto estratégia de fazer presente um cenario midiatico que
possa dialogar com as questdes, condi¢bes e ambientacbes proprias de cada territorio.
Logo, no cenario da regionalizacdo, Aguiar (2016) elenca uma série de movimentos que
resultam no processo de regionalizacdo, tais como: os impactos da globalizacdo do
capitalismo na organizacdo dos produtos; a organizacdo dos mercados internos de
consumo; os recentes processos de urbanizacdo que estimulam a criagdo de mais regides
metropolitanas; os impactos das tecnologias digitais nas formas de produzir, processar,
armazenar e transferir informac6es; uma lenta politica de descentralizacdo das verbas
publicitarias e; por fim, maior variedade de veiculos midiaticos no territorio nacional.

Assim, mediante ao exposto e o que foi apresentado pelas autoras (PINTO, 2013,
DEOLINDO, 2013; AGUIAR, 2016) é possivel inferir que estes modos de pensar a
regionalizacdo e a interiorizagdo ndo apresentam ou trazem consigo uma problematizacao
sobre o conceito e acéo, de fato, da interiorizacdo a partir de uma emissora de televiséo,
especificamente. A questdo envolta nesta discussdo estd na (i) importancia da
interiorizacdo como forma de continuidade do sinal televisivo; (ii) nas dificuldades do
processo de interiorizagdo com a mudanga do sinal analégico para o digital; (iii) no
planejamento das emissoras para fazer com que o sinal chegue nas zonas rurais e regides
mais afastadas dos grandes centros urbanos e; (iv) em propostas de solucdes para que a
interiorizacdo seja concretizada.

Para além da regionalizacdo, entendemos a importancia em compreender as
discussdes especificas da presenca midiatico no interior. Esta questdo sera tratada a partir
dos conceitos de midia, imprensa e jornalismo do/no interior, como uma tentativa de
refletir e encontrar subsidios para a constru¢do do conceito de interiorizacdo aplicado a

televisao.

ANO XIX. N. 09. SETEMBRO0/2023 - NAMID/UFPB http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematicalindex 5



tematica [N

Pensar a interiorizacdo a partir da midia, imprensa e jornalismo do/no interior

A presenca dos meios de comunicacao em cidades do interior foi tema de estudo
de Dornelles (2010, 2012), especificamente sobre a midia impressa. A se referir sobre a
midia no territdrio interiorano a autora destaca (1) o papel desempenhado pela geografia;
(2) os preconceitos com os profissionais; (3) a questdo do local, da identidade e do
pertencimento e; (4) o interesse do publico local pelos acontecimentos a sua volta. Todas
estas caracteristicas apontadas pela autora dialogam diretamente com o principal fator
sobre a midia do/no interior: o localismo.

De acordo com a autora (2012, p. 25), “Entende-se por ‘local’ a informagao
relativa a um bairro urbano ou a uma pequena comunidade ou a cidades de pequeno
porte”. Neste primeiro momento, a questdo do local, levantada pela autora, ndo apresenta
diferenciacdo seja num grande centro urbano ou em cidades de pequeno porte. Pois, 0
local pode perpassar por estes diferentes e diversos territorios, a partir de um recorte ou
olhar especifico que € proposto.

Ja acerca do jornalismo local, a autora explicita que:

O préprio jornal local deve ainda refletir a mesma delimitacéo
geografica, na forma como organiza as informacgdes em cada
edicao, podendo recorrer mesmo a paginas especiais, destinadas as
diferentes situacdes de cobertura. Ele deve ser constituido por noticias
gue dizem respeito a uma area geografica relativamente restrita
(DORNELLES, 2012, p. 25, grifo nosso).
A partir do apontamento realizado podemos inferir algumas quest6es para pensar
a ideia de interiorizacdo. Entendemos que a delimitacdo geografica, a organizacdo das
informacdes e as noticias de proximidade com o espago geografico ndo necessariamente
comporta uma compreensdo de midia no interior e, por sua vez, do processo de
interiorizacdo. Pois, estas reflexdes podem ser identificadas num processo de restri¢do
dentro de um perimetro urbano, por exemplo.
Outro ponto de reflexéo é a propria delimitacdo do que é o territorio do interior.
Ao se referir sobre a tematica Assis (2013, p. 14) destaca que o interior “[...] consiste em
territorio que ndo o das capitais e o qual pode estar situado tanto na parte interna das
unidades federativas, quanto no litoral e na fronteira entre estados (provincias, em alguns

casos) ou na divisa de paises”. Desde modo, continua o autor “[...] a imprensa do interior,
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portanto, & bem mais do que pensar a relacdo da midia com particularidades as quais
comumente sao atribuidos os nomes ‘local’ e ‘regional’” (ASSIS, 2013, p. 14).

As contribuicdes de Moreira e Deolindo (2013), sobre a relacdo midia, cidade e
interior nos ajudam a refletir sobre o processo de interiorizagdo da televiséo. As autoras
destacam o fator de centralidade que algumas cidades desfrutam em determinadas
regides: as chamadas cidade-metropole. Essa cidade-metropole funciona como um aporte
para refletir sobre as cidades-referéncias localizadas nos territdrios do interior podendo,
ainda, guardar caracteristicas da cidade-metrépole. Uma destas caracteristicas, por
exemplo, seria a questdo do processo de desenvolvimento local/regional que algumas
cidades do interior apresentam. Logo, funcionando como um espago atrativo para

investimentos nos mais diversos setores incluindo o campo midiatico.

N&o ha davida sobre os motivos que levam a indUstria a lancar, nas
grandes cidades, novos e fascinantes produtos e equipamentos de midia.
A demanda por informacao e novidades associa-se ao potencial de lucro
oferecido por um publico avido por consumir ‘a ltima capa’, a ‘edigdo
extraordindria’, ‘o novo canal’ ou o ‘Gltimo dispositivo tecnolégico’.
Seria ingenuidade supor que nas cidades de pequeno ou médio
porte as motivagdes que sustentam o funcionamento dos meios de
comunicacdo fossem apenas de carater comunitario (MOREIRA,;
DEOLINDO, 2013, p. 20, grifo nosso).

Essa evidenciacdo apontada pelas autoras € fundamental para refletir a poténcia e
a forca que essas cidades-referéncias do interior possuem para a implantacéo e construcao
de empresas midiaticas, a exemplo de emissoras de televisdo. Santos (1959) ja destacava
este carater das cidades que funcionam como centro de regido ao explicitar sobre as
oportunidades que esses lugares oferecem a uma ag¢do comunicativa midiatica bem-
sucedida também sdo determinantes para a criagdo e a manutencéo de jornais, emissoras
de televisdo e radio, revistas, sites entre outros.

Ainda sobre as chamadas cidades-referéncias, Santos (2006) sinaliza para o
funcionamento desses lugares como repositorios de riquezas diversas quando
comparadas aos grandes centros, nos quais se inspiram, se remetem e com 0s quais

inevitavelmente trocam. Com isso,

Os centros regionais, assim como as cidades notadamente metropolita-
nas, atraem investimentos midiaticos por terem potencial de
operar, guardadas as devidas proporc¢fes, como laboratorios para o
lucro, a criatividade, o exercicio das linguagens e, sobretudo, de
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cooperar na construgdo de um ambiente comum (MOREIRA;
DEOLINDO, 2013, p. 20, grifo nosso).

Na visualizacdo destes lugares e centros regionais, Thompson (1998) compreende
a possibilidade de construir um mercado favoravel que possa garantir a circulacéo de bens
simbdlicos com a capacidade de grande penetragdo social, a exemplo de uma empresa de
midia. E, assim, “intervir no curso dos acontecimentos, de influenciar as a¢des dos outros
e produzir eventos” (THOMPSON, 1998, p. 24). Por isso, o espaco da cidade ¢ o “[...]
mais significativo dos lugares” (MOREIRA; DEOLINDO, 2013, p. 21), agindo como um
lugar em que o cotidiano acontece e através do cenario midiatico tende a aproximar ainda
mais os sujeitos do territdrio e da construcdo deste cotidiano a partir da sua transformacao
em matéria-prima para a inddstria de midia.

Nesta busca em compreender o processo de interiorizacdo, para além da relacédo
de presenca da midia local e regional (e dos seus conceitos), encontramos em Moreira e
Deolindo (2013, p. 28, grifo nosso) uma reflexdo que aponta, inicialmente, para um
caminho de entendimento deste processo., quando as autoras destacam que “[...] €
possivel constatar que o lugar sempre encontra uma maneira de ‘falar’ para dentro
e para outros, o que Ihe assegura multiplas perspectivas”.

E claro que esta percepcio perpassa pela construgdo dos conceitos de local e
regional, mas tratando de uma proposta conceitual de interiorizacéo da televisao estes sao
aspectos que ndo podemos esquecer ou mesmo deixar de partilhar. Este modo de falar
para dentro e para os outros € a forma como a midia no espacgo local precisa e deve
funcionar, visando uma aproximacao com o seu publico de interesse. O que nos direciona
para compreender o conceito de interior e o de imprensa/midia/jornalismo do/no interior.

O conceito de interior e 0 de imprensa/midia no interior apresentado por Assis
(2013) diverge do que é visualizado por Dornelles (2010, 2012), especialmente quando o
autor busca uma fuga dos conceitos de local e regional para entender o espago do interior.
Além disso, o autor compreende 0 espa¢o do interior para um alargamento até o litoral.
Ou seja, a nogdo conceitual de territorio do interior abarca ndo somente uma perspectiva
de contraponto entre o urbano e o rural, 0 moderno e o arcaico. Essa visdo estd em
consonancia com o que é apresentado no dicionario, como defini¢do de interior, a saber:
o interior pode ser: a “[...] ‘parte central de um pais, por oposi¢do as fronteiras’; a ‘parte
interna do pais por oposicao a costa ou [ao] litoral’; e ‘o proprio pais, por oposicao aos

paises estrangeiros’” (MICHAELIS, 1998, p. 1168).
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A questdo da conceituagédo de cidade do interior também perpassa pela discussao
proposta por Domingues e Gontijo (2021). Os autores apontam para as lacunas acerca da
busca pela diferenciacao entre espaco urbano e rural, metrépole versus ndo metrépole. E

que respinga na conceituacao de interior. Logo,

O interior carece de andlises a partir das situacdes e dos contextos
proprios, pois ndo estd dado que a experiéncia urbana é uniforme e
singular, cabendo, logo, questionar se as categorias pensadas a partir da
e para a metropole e os grandes centros urbanos conformam aquilo que
se conhece como interior (DOMINGUES; GONTIJO, 2021, p. 63).

Neste sentido, a dificuldade também se expande para refletir sobre a interiorizacéo
pode ser apontada a partir da fala de Assis (2013, p. 16), quando o autor destaca que: “E
preciso avancar, jogando luzes sobre as incertezas que, do ponto de vista cientifico,
pairam por sobre 0s cenarios menores, configurados assim quer por suas dimensdes
territoriais, que por seu contingente populacional ou, ainda, por sua prépria localizagao”.
Acerca das pesquisas em televisdo e telejornalismo local/regional ha enfoques que
compreendam e discutam a presenca de emissoras no interior brasileiro.

Contudo, os conceitos de local e regional podem ser suficientes ou mesmo
funcionar como ponto de partida para refletir a interiorizacdo? O que corroboramos é que
0 processo de regionalizacdo, enquanto viabilidade de retransmissao do sinal televisivo
ou com a implantacdo de um canal proprio no espaco do interior perpassa pelos eixos do
local e do regional. Contudo, apenas as caracteristicas desses conceitos séo insuficientes
para pensar a construgdo conceitual de interiorizacdo da televisdo. Assim, como as
questdes de proximidade, pertencimento e identidades.

Ainda nos fundamentando em Assis (2013, p. 297-298, grifo nosso), concordamos
com o autor ao se referir sobre a necessidade de considerar a variavel geogréafica nos
estudos sobre a trajet6ria das midias: “[...] relacionadas ao trajeto historico da imprensa e
ao espaco geografico denominado de interior brasileiro, o qual entendemos como lugar
em que experiéncias comuns a grandes centros sdo vivenciadas de modo
diferenciado e com direcionamentos préprios do seu ambiente”.

E esta variavel geografica e a trajetoria historica, no nosso caso recortada para a
televisao, que buscamos compreender a partir da ideia de interiorizacdo da televisdo. Ndo
somente no sentido de existéncia num determinado local, mas de processo, movimento e
descentralizacdo. O que, por sua vez, confere, ao nosso ver, caracteristicas singulares de

funcionamento e modo operacional.

ANO XIX. N. 09. SETEMBR0/2023 - NAMID/UFPB  http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 9



tematica [N

Para além disso, em nosso também vigora a ideia [...] de que o interior
é recorte geografico no qual a cultura, a economia, a tecnologia e a
prépria histéria manifestam aspectos peculiares, impossiveis de serem
desconsiderados na investigacdo de quaisquer fenbmenos sociais
(ASSIS, 2013, p. 298).

Outra importante contribuicdo para refletir sobre os aspectos local, regional e

interior foi realizado por Aguiar (2016). A autora comega com a seguinte questdo:

‘Jornalismo do interior’, ‘jornalismo local’ ou ‘jornalismo regional’?
Essas sdo as denominagbes mais comuns atribuidas a praticas
jornalisticas que se diferenciam da chamada ‘grande imprensa’ das
regides metropolitanas por duas particularidades: a maior proximidade
geogréafica em relagdo aos fatos que reportam, com os leitores que
privilegiam e com as fontes as quais ddo voz; e a forte identidade
sociocultural e politico-econdmica com os territorios em que circulam
(ou que alcancam) (AGUIAR, 2016, p. 17).

Aqui, mais uma vez, encontramos o0 entrelacamento dos conceitos de local,
regional e interior e sua aproximacdo com o campo da regionalizacdo midiatica.
Abrangendo a discusséo sobre tais conceitos a autora, assim como outros pesquisadores
do campo, sinaliza para (1) as préaticas de diferenciacdo e (2) as particularidades a partir
da proximidade geografica e a identidade sociocultural. Entretanto, também entendemos
que apenas estes pilares pouco contribuem para uma proposicdo conceitual de
interiorizagdo — e aplicado ao contexto da televisao.

Ja acerca da imprensa/jornalismo do interior, Dornelles (2004) explica que ele
perpassa mais por um modo comportamental do que estrutural. E elenca uma série de
caracteristicas, tais como: (i) funcionamento a partir de uma politica de vizinhanca; (ii)
solidariedade; (iii) coletivismo; (iv) valores, moral, fé religiosa; (v) respeito humano e a
cultura de pequenas populacdes. Mas, seria uma préatica jornalistica do interior ou advinda
do carater comunitario? A partir de tais caracteristicas, entendemos que mais do que a
constituicdo de uma midia do interior, é possivel enxergarmos uma midia comunitaria —
que pode existir no contexto interiorano. Entretanto, que ndo necessariamente corrobora
para a constituicdo do processo de interiorizacao.

Neste sentido, até o presente momento as elucida¢des dos autores apresentaram
pequenos aspectos para considerarmos a questdo da regionalizacdo midiatica, dos
conceitos de midia, imprensa e jornalismo do/no interior e as questdes relativas ao local

e o regional que entendemos como basilares para propor uma definicdo conceitual sobre

ANO XIX. N. 09. SETEMBR0/2023 - NAMID/UFPB  http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 10



tematica [N

a interiorizacdo, bem como demonstrar que discorrer sobre midia, imprensa e jornalismo
do/no interior ndo é a mesma coisa que discorrer sobre a interiorizacdo. Esta diferenciacédo
pode até parecer ser simples ou mesmo ébvia. Contudo, na busca de uma construcao

conceitual consideramos necessario demarcar tal apontamento evitando conflitos futuros.

Elaborando uma proposta conceitual sobre a interiorizacédo da televiséo

Se as nogdes de local, regional, midia/imprensa/jornalismo do/no interior ndo dao
conta de entender o fenémeno da interiorizacdo da televisao, como ele pode ser explicado,
compreendido e conceituado? Como apresentando anteriormente, entendemos a
interiorizacdo como um processo que direciona a presenca dos meios de comunicagdo dos
grandes centros urbanos para os territorios dos interiores brasileiros. Nesta I6gica, ha uma
série de fatores que perpassam a escolha destas localidades como o processo de
desenvolvimento local e regional, a expressiva poténcia econémica e comercial,
ampliacdo dos servigos de educacéo e saude, oferta de emprego a partir de um mercado
em expansao entre outras questdes.

Desta forma, a interiorizagdo midiatica e, especificamente da televisdo, é uma
forma de aproveitar este mercado em crescimento com a arrecadacao publicitaria a partir
dos anunciantes locais. Outra questdo também pode perpassar pelo cenario dos desertos
de noticias? (ou desertos televisivos, para aproximar do nosso estudo), que apesar de ndo
ser a tematica deste estudo, corrobora para refletir a importancia e necessidade de uma
emissora de televisdo (dentro outros meios de comunicagao), como forma de informagao
e entreter a sua populacdo a partir do contexto geografico e de proximidade.

A partir da busca sob a utilizacdo dos descritores “interiorizacao” + “televisao”,
apontado inicialmente, encontramos alguns rastros e contribuigdes para refletir e propor
uma construcdo conceitual do que entendemos como interiorizacdo da televisao (Quadro
1):

2 Quando uma regido ndo possui veiculos de imprensa sediados em sua area geografica, e que carece de
acesso a cobertura jornalistica do noticiario local.
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Quadro 1 — processos relativos & interiorizacdo da televiséo

= Como um direito de mobilidade

= Como forma de reduzir a concentracdo midiatica advindos dos grandes centros
= Enquanto acdo estratégica de insercdo midiatica local/regional

= Envolve a responsabilidade da ampliacdo midiatica

Maiores oportunidades de insercdo socioecondmica

Processo de interiorizacdo e expansdo da economia local/regional
Descentralizacdo das verbas publicitarias

Relacionado ao processo de desenvolvimento local/regional
Amplificacdo e distribuicdo do sinal de televisdo
Democratizacdo do acesso a televisdo

Forma de incluséo e participacdo da cidadania

Estratégia de manutencdo do poder politico e econdbmico

Direito a informacdo e o entretenimento no ambito local/regional
Estimulo ao mercado local/regional

Fonte: elaborado pelo autor (2023).

As informacdes apresentadas no quadro nos dao suporte para entender que a
interiorizacdo, enquanto processo, esta relacionada, com destaque, para as questdes (i)
econdmicas e politicas; (ii) exploracdo do processo de desenvolvimento local/regional;
(iii) amplificacdo e distribuicdo do sinal de televisdo e; (iv) estratégia de poder
politico/econdmico. Essa realidade € apontada por autores como Gérgen (2007) e Pieranti
(2018). Os autores sdo énfase para a presenca de retransmissoras e a relacdo com as
prefeituras que se utilizam desta estrutura como forma de poder politico e econdmico nas
localidades dos interiores brasileiros.

Gorgen (2007), ao se referir sobre a interiorizagdo, destaca o papel das
retransmissoras de televisdo destacando o papel das prefeituras municipais na
manutencdo deste sistema. Assim, o autor explica que este modelo de servigo funciona
como um instrumento de interiorizagao da programacao das grandes redes e emissoras de

televisdo.

Sua funcdo social é permitir que o publico, por mais distante que
esteja da estacdo geradora, possa receber um determinado sinal
de radiodifusdo de sons e imagens, permitindo o acesso do
cidadao a informacdo e ao entretenimento proporcionados pelos
programas distribuidos (Gorgen, 2007, p. 1).

Pieranti (2018, p. 1), corroborando com a discussdo a partir de uma discussao
sobre a distribuicao geografica das estagdes locais de televisdo, sinalizando que “A TV

se expandiu, no Brasil, de forma pouco planejada, configurando um cenério de

desigualdades regionais”. Ja acerca da interiorizagao, especificamente, o autor pontua que
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“Em outras palavras, a interiorizag@o de sinais locais de TV ¢ um passo, porém tem efeitos
limitados no que se refere a ampliacdo do direito a informacéo e ao estimulo do mercado
local” (PIERANTI, 2018, p. 16).

Ainda dialogando com as ideias do autor, dois cenarios ajudam a refletir sobre o
processo de interiorizacdo da televisdo: de um lado, entende-se que grande parte das
estacdes locais de TV é de pequeno porte, dificultando a insercdo de uma pequena parcela
de contetdos locais em sua programacao, de outro, a proliferacdo de estacdes locais ndo
significa um maior pluralismo na producdo de conteldo. Entendemos que estes
apontamentos partem de uma relagdo com o que foi apresentado por Goérgen (2007), ainda
que os autores discorram sobre o tema em épocas bastantes distintas (2007-2018), a partir
da ideia de retransmissdo e ligacdo com emissoras cabecas de rede (Globo, Record TV,
SBT, Band e Rede TV!).

Logo, a nossa proposta conceitual para o processo de interiorizacdo da televiséo
pode ser compreendida como: um processo que busca se inserir nas localidades
interioranos de um dado territorio geografico, cultural, historico, econdmico e politico,
visando um dialogo com esse eixo local, bem como os seus sujeitos e questdes que
dialoguem com a proximidade, o pertencimento e a constru¢do de identidades locais.
Interiorizar a televisdo ndo é apenas expandir o seu sinal, buscar um novo mercado,
negdcio — ainda que tais questBes estejam envolvidas. Mas, é entrelacar-se com a
comunidade mediante uma programacao na qual ela se reconheca e se interesse, que seja
produzida por sujeitos que facam parte do cotidiano do espaco geografico e sociocultural,
conferindo a essa televisdo quase um carater de unicidade.

N&o queremos com isso explicitar que as demais questfes estdo relegadas ao
processo de interiorizacdo de uma emissora de televisdo. Ao contrario, eles estdo ao redor
deste feito. Contudo, para a construcdo conceitual, ndo partimos deles como premissas de
primeira instancia. Neste sentido, interiorizar uma televisdo vai além da compreenséo deu
uma televisdo local ou regional, pois estes conceitos podem ser aplicados a espagos
geograficos com maiores dimensfes. E a nossa intencdo é deslocar esta visao para um
espaco mais especifico, ainda que como explicaram Moreira e Deolindo (2013), podemos
discorrer sobre cidades-referéncias.

Por isso, acreditamos ser necessario expandir a compreensdo de interiorizacdo
para além das dimensdes de midia, imprensa, jornalismo e mesmo televisdo local,

regional e interior. O processo de interiorizar a televisdo parte mais da percepcao de
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empresas que sao proprias e desenvolvidas em didlogo com o territério interiorano, do
que de empresas que se instalam na regido mais sdo pertencentes aos grupos midiaticos

nacionais e regionais dominantes.

Considerac0es finais

Como destacado no titulo desta comunicacdo, nosso proposito foi ensaiar,
elaborar, desenhar uma proposta inicial do conceito de interiorizagdo da televisao — ainda
em desenvolvimento. Pois, uma vez que identificamos que os estudos recuperados na
literatura cientifica na area da comunicacdo e televisdo utilizam a interiorizacdo mais
como um termo, sem uma problematizacdo conceitual deste processo, acreditamos ser
necessario e fundamental tal proposi¢cdo — ja que o0 nosso enfoque esta em discorrer sobre
este processo, tendo como um objeto de andlise (no projeto de tese), uma emissora no
interior cearense, na cidade de Juazeiro do Norte. Contudo, tal problematizacéo tende a
partilhar deste cenario com outras espacialidades que também possuam emissoras de
televisdo no interior.

Uma caracteristica a ser explorada, em estudos futuros, perpassa a questdo de
desenvolvimento e modernizacdo destes territorios interioranos. Ou seja, para além dos
grandes centros urbanos — onde, por vezes, hd uma saturacdo evidenciada — o processo de
desenvolvimento e modernizagdo pode condicionar e direcionar o olhar de diversos
setores, a exemplo do campo midiatico, para a exploracdo deste espago como na inser¢ao
de uma emissora de televis&o.

Buscamos apontar que os conceitos de regionalizacgéo, televisdo local, regional,
midia, imprensa e jornalismo do interior sdo insuficientes para compreender, de fato, o
processo de interiorizacdo. Em conjunto eles abrigam caracteristicas e apontamentos para
uma inicial reflexdo e relacdo, mas sendo preciso expandir o olhar para este territorio
diante as suas particularidades. Além disso, sdo conceitos mais abrangentes, podendo ter
uma aplicacdo a partir de maiores recortes territoriais, geograficos e culturais. O nosso
intuito ndo é encerrar a discussao neste estudo. Ao contrario, é abrir espago para que esta
discusséo possa ter maiores dimensdes e caminhar para uma construgdo conceitual mais
solida e pertinente, alargando a sua intencdo inicial (a televisdo) para outras diferentes

midias.
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