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A pesquisa cientifica nos cursos de Publicidade e Propaganda:
configuracdes assumidas pelos componentes curriculares

Scientific research in publicity and propaganda courses:
configuration assumed by the curricular components
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Resumo

O texto discute a pesquisa cientifica nos cursos de Publicidade e Propaganda em
Instituicbes de Ensino Superior (IES) publicas brasileiras. Este estudo analisa 0s
componentes curriculares dessas instituicdes com o objetivo de compreender as
configuracdes assumidas pelos mesmos. Os autores apontam que as disciplinas de
pesquisa cientifica sdo muitas vezes percebidas como dificeis e desconectadas de outras
areas, com metodologias reduzidas a um processo burocratico. Em suma, essa pesquisa
mapeou 24 IES e identificou 39 componentes curriculares relacionados a pesquisa
cientifica, destacando a distribuicdo dessas disciplinas ao longo do curso. Além disso,
identificamos, nas bibliografias basicas, a predominancia de autores brasileiros balizando
0 ensino de pesquisa cientifica. Por fim, o artigo prop6e uma investigacdo das
configuracdes curriculares desses componentes para entender melhor como a pesquisa
cientifica é ensinada nos cursos de Publicidade e Propaganda.
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Abstract

The text discusses scientific research in Publicity and Propaganda courses in Brazilian
public Higher Education Institutions. This study analyzes the curricular components of
these institutions with the aim of understanding the configurations assumed by them. The
authors point out that scientific research disciplines are often perceived as difficult and
disconnected from other areas, with methodologies reduced to a bureaucratic process.
This research mapped 24 public Higher Education Institutions and identified 39 curricular
components related to scientific research, highlighting the distribution of these disciplines
throughout the course. Furthermore, we identified, in the basic bibliographies, the
predominance of Brazilian authors guiding the teaching of scientific research. Finally, the
article proposes an investigation of the curricular configurations of these components to
better understand how scientific research is taught in Publicity and Propaganda courses.
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Introducéo

O presente estudo visa mapear e compreender as configuracdes assumidas pelos
componentes curriculares ligados a pesquisa cientifica nos cursos de Publicidade e
Propaganda brasileiros. Assim, de forma ampla, 0 nosso recorte de pesquisa versa com
0s cursos presentes em Instituicdes de Ensino Superior Publicas Federais e Estaduais.
Consideramos notorio empreender um estudo sobre a tematica da pesquisa cientifica nos
cursos de Publicidade e Propaganda uma vez que estes cursos possuem desde seu inicio
um cunho fortemente mercadoldgico. Ademais, nestes cursos ha uma forte dicotomia do
que € teoria e pratica ou mercado e academia, por exemplo. Dessa maneira, € importante
compreender como areas tdo distintas se entrelacam no ambito educacional. Esta
investigacdo ndo tem como objetivo sanar as inquietacdes do campo publicitario sobre
tais oposicOes, e tampouco munir a légica de pensamento dicotdmica ja existente.
Entendemos que, na verdade, um é construido pelo outro, ou seja, ndo sdo esferas
antagdnicas, mas sim complementares.

Além disso, Wottrich (2021) nos aponta que os componentes ligados a pesquisa
cientifica na graduacdo, sdo muitas vezes, o Unico espaco para formacdo de
pesquisadores. A autora discorre que os discentes percebem o componente em questdo
como algo dificil e sem conexdo com outras areas dentro do seu campo de estudos. E
nesses espacos de formacdo cientifica, ou seja, as disciplinas de pesquisa, ainda ha uma
forte reducao da metodologia a questdes burocraticas, servindo como um “passo a passo”,
uma receita e ndo como processo de reflexdo dentro da pesquisa cientifica. Ao passo de
Wottrich (2021), Braga (2016) afirma que o ensinar a pesquisa nos cursos de graduagéo
é dificil e torna-se complexa em diferentes niveis por fatores como preferéncias tedricas,
perspectivas distintas e 0s proprios objetos de pesquisa dos discentes.

Nesse viés, temos a compreensdo que 0 ensino ndo se inicia, € muito menos
termina, na sala de aula. O curriculo torna-se entdo um fator consideravel no processo de
ensino-aprendizagem, e a partir do pensamento de Silva (1999) sobre o tema entendemos
que os curriculos sdo permeados por questdes de saber, poder e identidade. Dessa forma,
o curriculo é capaz de expressar o resultado de uma selecdo, ou seja, de um sistema de
estudos e saberes selecionados, o que pode apresentar determinados padrdes, discursos e

teorias. Em vista disso, se debrucar sobre o curriculo € importante para refletirmos a teoria
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e pratica docente, pois este documento pode ser considerado um guia do que deve ser
ensinado dentro das salas de aula.

Um curriculo ndo atua somente na instancia tedrica (onde € documentado e
oficializado), mas também age no ambiente de sala de aula se convertendo em interacdes,
projetos, projecdes e, de certa forma, na concretizagdo do plano de ensino concebido
anteriormente. Em suma, podemos assimilar que o curriculo produz textos e contextos,
sujeitos e consequentemente os coloca frente ao mundo (Silva, 1999). Portanto, nossa
pesquisa se apropria deste objeto textual e imagético para investigar quais as
configuragcdes assumidas pelos componentes de pesquisa cientifica nos cursos de
Publicidade e Propagandas nas IES publicas brasileiras. Salientamos entdo, que a imersao
nesses documentos serd descrita no proximo tépico, o qual se refere aos caminhos
metodoldgicos da pesquisa.

Ao voltarmos nosso olhar para a teoria nesta pesquisa, compreendemos que a
andlise deste trabalho se baseia na proposicdo do modelo metodoldgico de Lopes (2010),
o qual considera que uma pesquisa se estrutura em alguns niveis e fases especificas. Sendo
assim, concebemos que “a abordagem dos niveis da pesquisa como um angulo de entrada
para captura das informacdes, considerados os devidos arranjos que direcionaram nosso
olhar analitico a partir do interesse na dimensdo metodoldgica e também o limite
qualitativo da analise frente a um conjunto extenso de observaveis” (Wottrich; Craveiro,
2022, p. 54). Entdo sdo considerados neste trabalho os quatro niveis de pesquisa:
epistemoldgico; tedrico; metodico; técnico?.

De forma ampla, o nivel epistemoldgico trata de uma postura de vigilancia e,
consequentemente, de reflexdo diante das outras etapas da pesquisa. Nesse sentido, “¢ a
critica a partir desse “olhar epistemoldgico” que organiza os critérios de validagao interna
da ciéncia” (Wottrich; Craveiro, 2022, p. 55). No nivel teérico hd uma relagdo expressa
com o quadro tedrico de referéncia, assim, a teoria opera como balizadora da pesquisa. Ja
no nivel metddico, temos a compreensédo de que este nivel atua entre a teoria e 0s aparatos
técnicos utilizados na investigacdo. Dessa forma, € neste momento que sao articulados os
movimentos metodologicos no estudo, como a escolha das estratégias de coleta de dados,
por exemplo. E, no nivel técnico, é onde se materializam as escolhas em forma de

operacOes especificas. Logo, € nesse nivel que as informacBGes sdo coletadas e

2 para maior aprofundamento nos niveis e sua descrigio recomendamos a leitura de Lopes (2010), além de
Wottrich e Craveiro (2022).
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modificadas em dados observaveis. Pontuamos que “nem todos os acionamentos sdo
visiveis em uma investigacdo, e nem todas as investigacfes os enunciam claramente, a
depender da problematica e das op¢des do pesquisador no percurso” (Wottrich; Craveiro,
2022, p. 56-57).

Até 0 momento apresentamos um panorama conceitual basilar dessa pesquisa, a
partir de agora detalharemos, no préximo topico, o itinerario metodologico trilhado, bem
como os dados coletados e suas analises. Por fim, o ultimo tdépico apresenta as

consideracdes finais que observamos em nosso percurso de investigacgéo.

Procedimentos metodoldgicos

Guiados por estudos anteriores como 0s de Moura (2016) e Pompeu (2021),
trazemos neste artigo uma analise de inspiracdo bibliométrica de carater descritivo a partir
dos componentes curriculares ligados a pesquisa cientifica dos cursos de Publicidade e
Propaganda investigados. Assim como Pompeu (2021) que se baseia em Edson Fonseca
(1986), vislumbramos que talvez seja exagero intitular esta analise de bibliométrica, visto
que ndo temos como objetivo verificar todas as disciplinas que envolvem a pesquisa
cientifica do cenério brasileiro, ou seja, uma macrobibliometria, e nem empreender um
estudo estritamente centralizado em questdes especificas de um campo, como em uma
microbibliomteria (Pompeu, 2021). Portanto, estamos interessados em compreender
elementos que constam nos curriculos e que balizam o ensino da pesquisa cientifica no
campo publicitario. Averiguamos, entdo, os seguintes tdpicos: titulo dos componentes;

ementas (ou simulas); objetivos; bibliografia basica (quadro 1).

Quadro 1: Elementos de analise.

Elementos de analise

O titulo do componente curricular identifica sua importancia no
Titulo curriculo. Além disso, por vezes, resume a relacdo do componente na

formacdo universitaria.

A ementa (ou simula) indica, de forma sucinta, o contetido que devera

. ser abordado ao longo do componente curricular. Assim, € através
mentas

deste espaco que discentes e docentes podem se aprofundar nas

tematicas a serem discorridas.
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Os objetivos do componente podem ser divididos em geral e

o especificos a critério das IES. Como seu nome apresenta, 0s objetivos
Objetivo(s) . - .
devem explicitar a finalidade da disciplina, demonstrando o

conhecimento que se espera dos discentes apos as aulas.

A bibliografia basica se refere a construcao do referencial que aponta
Bibliografia para as bases tedricas que foram consultadas para elaboracéo do plano
bésica de ensino, bem como as bibliografias que serdo trabalhadas ao longo

do componente. Dessa maneira, norteando e balizando o ensino.

Fonte: O autor (2024).

Apos a delimitacdo dos elementos de analise, partimos para a segunda etapa, em
que buscamos, através do endereco eletronico do Ministério da Educacdo (MEC) quais
sdo as Instituicbes de Ensino Superior Publicas que ofertam atualmente o curso de
Publicidade e Propaganda. Através de marcadores especificos de busca no site,
constatamos que no total h& 24 cursos em atividade no pais. Com este dado foi possivel
partir para a terceira etapa, a qual visou mapear os curriculos destes cursos e,
posteriormente, os componentes curriculares atrelados a pesquisa cientifica. Na quarta
etapa realizamos uma imerséo nos curriculos com a finalidade de encontrar os elementos
expostos anteriormente (quadro 1). Esse mapeamento dos componentes foi realizado de
forma manual, ou seja, sem ajuda de softwares especializados. Nesta Ultima etapa
mapeamos 0s componentes através do uso de palavras-chave, sendo elas: pesquisa
cientifica; metodologia; método(s); técnica(s); ciéncia.

Como resultado dessa dltima busca, notamos que existem 39 componentes
curriculares sobre pesquisa cientifica distribuidos nos 24 cursos de Publicidade e
Propaganda atualmente. No entanto, € importante salientar que ndo foi possivel coletar as
informacdes de todos os 39 componentes, pois alguns curriculos ndo constavam de forma
completa nos enderecos das proprias IES, ou constavam apenas o titulo e ementa sem 0s
objetivos e bibliografia basica, e vice-versa. Logo, em termos quantitativos foram 39
componentes averiguados, nesses, identificamos 20 titulos distintos. Entre as 39
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disciplinas, 36 tinham ementa disponivel para consulta, 12 objetivos e 27 bibliografias
basicas®.

Conforme os itinerarios metodoldgicos suscitados pela propria bibliometria, Paul
Otlet (1986, p. 23) discorre que “a Bibliometria reduz as estatisticas e d& os indices de
comparagdo”. Em suma, ndo se trata de um levantamento quantitativo apenas, “mas, sim,
de quantificagdo que propicia olhar interpretativo sobre a producao cientifica” (Pompeu,
2021, p. 2). Dessa maneira, nosso objetivo é tracar um panorama das configuracdes que
estdo balizando o ensino da pesquisa cientifica, para tanto, nosso primeiro movimento é
compreender o que se destaca neste ambito. Realizamos a quantificacdo de repeticdes de
termos nos titulos, ementas e nos objetivos e na parte de bibliografia bésica,
contabilizamos as(0s) autoras(es) e suas respectivas obras mais citadas nos planos de
ensino dos componentes. No préximo tdpico estdo descritos os achados dessa pesquisa
de maneira detalhada.

Analise e sobrevoo a partir do mapeamento empreendido

A partir do panorama tracado pelas 24 IES que mapeamos, partimos para falar
especificamente sobre os componentes ligados a pesquisa cientifica. Averiguamos 39
componentes que podem ser conferidos no quadro a seguir. Elaboramos tal quadro para
melhor visualizacao das informacdes ndo somente sobre 0 componente e suas respectivas
Universidades, mas também, para observarmos o semestre em que 0 componente esta
localizado, pois esse dado nos suscita refletir sobre como essas disciplinas se configuram

na matriz curricular.

Quadro 2: Mapeamento dos componentes sobre pesquisa cientifica.
Componente(s) Semestre IES

Métodos e Técnicas da Pesquisa em Comunicacao 3 Universidade de Brasilia

Iniciacdo Académica: Préticas de Pesquisa - Teorias e
Métodos de Pesquisa em Comunicacao - Elaboracéo de 1-5-6 Universidade Federal de Goiés
Projeto de Pesquisa

Pesquisa em Comunicacao Optativa  Universidade Federal de Mato Grosso

3 Reiteramos que dos 24 cursos de Publicidade e Propaganda analisados, ndo conseguimos ter acesso as
informacdes curriculares de apenas um: o curso da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). Pois
ndo constavam dados sobre no site da IES. Entramos em contato com a Universidade e ndo obtivemos
resposta até o fechamento deste texto.
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o L Universidade do Estado do Rio
Organizacdo do Trabalho Cientifico 1 Grande Do Norte
Método De Pesquisa Em Comunicagdo 1 - Método De

. L 3-4 Universidade Federal de Pernambuco
Pesquisa Em Comunicagao 2

Métodos e Técnicas de Pesquisa em Publicidade e

Propaganda 2 Universidade Federal de Sergipe

Metodologia de Pesquisa em Artes, Filosofia e Ciéncias - 3.6-7
Epistemologia e Metodologia Cientifica Aplicadas a Universidade Federal do Ceara

Comunicacéo - Pesquisa em Comunicacao (optativa)
Oficina de Leitura e Producéo de Textos Académicos - . Universidade Federal Do Oeste Da
. B} L 2 - Optativa .
Teorias e Métodos em Comunicagdo Bahia
_— _— Universidade Federal do Recdncavo
Fundamentos e Técnicas de Comunicacao 1 v .' v
Da Bahia
. - . . Universidade Federal do Rio Grande
Metodologia Do Trabalho Cientifico - Projeto de Pesquisa 11 3-5 IVerst !
do Norte
Metodologia e Elaboracdo de Projetos 2 Universidade Federal do Para
Teoria e Métodos de Pesquisa em Comunicagao 3 Universidade de S&o Paulo
s i i E Mi
Metodologia Cientifica 2 Un|v§r5|dade do s.ta.do’ de . nas
Gerais - Campus Divinopolis
Metodologia da Comunicag8o - Metodologia de Pesquisa em 1.7 Universidade do Estado de Minas
Publicidade Gerais - Campus Frutal
Metodologia Da Pesquisa E Da Comunicagdo - Teoria E 3.5 Universidade do Estado de Minas
Pesquisa Em Comunicacao Gerais - Campus Passos
. < . . i i F | de Mi
Pesquisa na Area de Comunicacao Optativa Unlv-e rsidade Federal de Minas
Gerais
. . . i i F | Do Espiri
Métodos E Técnicas De Pesquisa Em Comunicacao 7 ;J:r:;/;rsmade ederal Do Espirito
. s . N o . Universidade Federal do Rio de
Néo existem informagdes sobre a disciplina no curriculo - .
Janeiro
Introducéo a Pesquisa Em Comunicacéo 7 Universidade Federal Fluminense
Pesquisa em Comunicacéo | - Pesquisa em Comunicagdo Il - 1A -3A - Universidade Estadual do Centro
Seminario de Pesquisa/PP/TCC 4A% Oeste

Teoria e Método de Pesquisa em Comunicacéo | - Teoria e

) . L 1- niversi Federal nta Mari
Método de Pesquisa em Comunicagéo Il 6 Universidade Federal de Santa Maria

Introducéo A Pesquisa - Metodologia Da Pesquisa Em

J 1-3 Universidade Federal do Pampa
Comunicagéo

4 A sigla “A” significa o ano da graduagdo em que o componente ¢ ofertado, ou seja, “1A” se refere a
disciplina ser ofertada no primeiro ano de formag&o daquele respectivo curso.
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Pesquisa em Comunicacéo | - Pesquisa em Comunicagdo Il -

Pesquisa Cientifica em Publicidade e Propaganda 4-5-6 |Universidade Federal do Parana

Universidade Federal do Rio Grande

Metodologias De Pesquisa Em Comunicagao 6 do Sul

Fonte: O autor (2024).

Em linhas gerais, nos 39 componentes de metodologia, notamos que 19 destes sdo
ofertados até o quarto semestre de graduacdo, isto é, mais da metade das disciplinas
analisadas. Ainda, 34 disciplinas sdo obrigatérias e quatro sdo optativas. 1sso nos suscita
a pensar que o0s discentes entram em contato com a pesquisa cientifica até a metade da
graduacao, o que é interessante pois os mesmos podem chegar na fase final, do Trabalho
de Conclusdo de Curso, com nogdes prévias acerca deste campo. No que tange a
obrigatoriedade dos componentes, as proprias Diretrizes Curriculares do Ministério da
Educacdo (MEC) direcionam que deve haver conteldos voltados a compreensdo da
ciéncia nos cursos de Publicidade e Propaganda. Assim, o eixo denominado
“Fundamentacdo Cientifica” discorre que 0S cursos em questdo devem visar o
aprimoramento e a compreensao de referenciais tedricos do campo da comunicacao e da
publicidade, juntamente com experimentagdes cientificas, tais como: a elaboracdo de
problemas e de objetivos, apropriacdo tedrica, observacdo empirica, discussdes
metodoldgicas, coleta de dados, analise/discussao de resultados (Diretrizes Curriculares
Nacionais, 2021).

Posteriormente a este cendrio elencado, partimos para mergulhar nas informacdes
referentes as disciplinas, ou seja, nossos elementos de analise ja apresentados. A busca e
a quantificacdo desses dados sera detalhada a partir desse momento, dessa maneira,
optamos por apresentar tais dados segmentados pelos proprios elementos elencados.
Portanto, iniciamos com os titulos, seguimos para ementas e 0s objetivos, e finalizamos
com as analises das bibliografias basicas dos componentes.

Ao averiguarmos especificamente os titulos dos componentes notamos, em uma
primeira visada, 20 variacGes de nomenclaturas para as disciplinas que discorrem sobre

pesquisa cientifica, logo, foi possivel observar os termos que mais se repetem, a citar:
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Quadro 3: Mencdes em titulos.

Termo Mencgdes
Pesquisa 29
Comunicagéo 25
Metodologia 10
Método(s) 10
Teoria(s) 6
Cientifica(o) 5
Técnica(s) 4
Projeto 3
Publicidade 3

Fonte: O autor (2024).

Nesse sentido, é possivel afirmar que as repeticbes mais recorrentes nao foram
surpresa, pois sdo termos que dialogam com a pesquisa cientifica, como “pesquisa” (29),
“comunicacdo” (25), “metodologia” (10) e “método(s)” (10). Porém, termos
circunstanciais do subcampo cientifico apareceram citados apenas uma Unica vez, como
¢ o caso da palavra “epistemologia” (1). Lopes (2010) inspirada pelo pensamento
Bachelardiano, nos instiga a pensar sobre a epistemologia no campo da Comunicacao
através de seu modelo metodologico citado anteriormente. Assim, no nivel
epistemologico, a autora discorre que esse “¢ o nivel que exerce uma func¢ao de vigilancia
critica na pesquisa” (Lopes, 2010, p. 121). Logo, este nivel é importante pois se desdobra
ao longo de toda a pesquisa em operacdes, na explicitacdo dos obstaculos epistemoldgicos
e na construcdo do objeto cientifico (Lopes, 2010). Desse modo, observamos que a
reflexdo epistemologica é importante no fazer cientifico, pois pode ser articulada como
uma operacdo metodolégica de entrada, a qual se desenvolve através de acbes de
permanente vigilancia e de autocontrole sobre a pratica da pesquisa. Com isso, esse
processo resulta na autonomia relativa da pesquisa (Lopes, 2016).

Neste viés, compreendemos que empreender uma andlise apenas pelos titulos dos
componentes curriculares pode ser um caminho fragil. Visto que é dificil resumir os
contetdos e a proposta de tais disciplinas em uma frase curta. Todavia, os titulos
analisados nos ajudam a compreender que ha uma lacuna no sentido epistemoldgico da

pesquisa cientifica nos cursos de Publicidade e Propaganda. Em tempo, nos valemos das
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proximas analises para entender se as ementas e 0s objetivos também compactuam com
este sentido.

Quando nos debrugamos para compreender as ementas, constatamos que 0s
termos mais mencionados foram: “pesquisa” (31), “comunicagdo” (26) e “cientifico(a)”

(23). No quadro 17, a seguir, € possivel encontrar 0s nove termos mais recorrentes:

Quadro 4: Mencdes em ementas.

Termo Mencdes
Pesquisa 31
Comunicacao 26
Cientifico(a) 23
Projeto 19
Metodologia 16
Técnica(s) 15
Ciéncia 13
Método(s) 9
Norma(s) 7
Publicidade 6
ABNT 5
Propaganda 5
Teoria(s) 5

Fonte: O autor (2024).

Em uma primeira visada, observamos que sdo citados alguns termos referentes a
ligacdo da pesquisa cientifica com a aplicacdo de métodos e normatizagdes, assim,
encontramos em evidéncia “norma(s)” (7) e “ABNT” (5). Portanto, podemos pensar as
duas como sinénimos dentro do subcampo cientifico quando tratamos de pesquisa. Ainda,
outros termos se destacam como “metodologia” (16), “técnica” (15) e “método(s)” (9),
0s trés aparecem em praticamente todas as ementas investigadas. Podemos, entéo, atribuir
um sentido pratico/técnico nestes componentes, visto que a utilizacdo de métodos e
técnicas pode ser vista desta forma, uma vez que Lopes (2010, p. 128) afirma que o nivel
técnico “‘compreende os procedimentos de coleta das informacdes e das transformacgoes
destas em dados pertinentes a problematica”.

Em vista disso, retomamos o pensamento de Wottrich (2021), pois a autora nos

aponta alguns atravessamentos metodoldgicos na pesquisa em comunicacdo que vao ao
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encontro deste sentido, tais como: a redugdo da metodologia a questdes burocraticas,
servindo como um “passo a passo”’, uma receita e nao como processo de reflexdao dentro
da pesquisa, aléem de ndo ser visto como um espaco criativo (Wottrich, 2021). Para além,
0s componentes de pesquisa cientifica na graduacao, sdo por muitas vezes, o Unico espacgo
para formacdo de pesquisadores, desse modo é preciso olhar para tais disciplinas e ndo
trata-las como instancias de reproducdo do conhecimento, mas sim como espago de
producéo e, acima de tudo, reflexdo do fazer cientifico. Maldonado (2022, p. 285-286)
soma aos argumentos da autora e afirma que “a metodologia, nessa linha, é ensinada como
um conjunto de receitas, formulas, modelos e esquemas prontos para aplicar a qualquer
problematica que se encaixe em determinada area ou especializagdo”.

Outro pilar de atencdo durante a coleta de dados foi as mencdes dos termos
“comunicacgdo” (26), “publicidade” (6) e “propaganda” (5). Averiguamos, entdo que
“comunicagdo” se destaca perante aos outros dois, aparecendo entre os quatro termos
mais citados em titulos e nas ementas. Pompeu (2018) aborda que por tratarmos de um
curso universitario atrelado ao subcampo cientifico da Comunicacao, tal resultado pode
ser encarado com naturalidade, uma vez que em seu estudo houveram contagens
semelhantes. O autor complementa que “trata-se de um curso que forma profissionais que
vao lidar diretamente com o fazer comunicacional, que véo aprender, no fim das contas,
a lidar com mensagens comunicacionais. Enfim, a publicidade é evidentemente uma
atividade comunicacional” (Pompeu, 2018, p. 198). Por isso, &€ compreensivel que o termo
“comunicagdo” aparega mais citado que os outros. Em tempo, outra comprovagao das
afirmacgOes de Pompeu (2018) s&o os dados que coletamos dos componentes curriculares
que abordam a pesquisa cientifica, em que apenas quatro dos 39 mencionam 0s termos
“publicidade” ou “propaganda” no titulo.

Ao voltarmos nosso olhar para os objetivos dos componentes curriculares
averiguamos que os termos que mais se repetem sdo: “pesquisa” (11), “projeto” (9) e

“metodologia” (8), conforme o quadro a seguir.
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Quadro 5: Mencdes nos objetivos.
Termo Mencdes

Pesquisa 11
Projeto
Metodologia
Cientifico(a)
Comunicacéo
Teoria(s)
Ciéncia
Técnica(s)

Epistemologia

N N W W N N 0 ©

Norma(s)
Fonte: O autor (2024).

Decorrente a quantificagdo dos termos nos objetivos, miramos que algumas
palavras sdo citadas tanto nos titulos e ementas, quanto neste elemento de analise, como
¢ o caso de “pesquisa”, “projeto” e “metodologia”. O termo “teoria(s)” também foi
mapeado nos titulos (6), ementas (5) e agora nos objetivos (4). Podemos, neste ponto,
retomar a pesquisa de Pompeu (2018) que mapeou 0s termos que mais sdo mencionados
nos curriculos dos cursos de Publicidade e Propaganda através de um corpus especifico.
Pompeu (2018) relata que a palavra “teoria(s)” foi mencionada o dobro de vezes do que
o termo “pratica(s)”, quando estabelecemos relagdo comparativa. Entretanto, caso o autor
agrupasse termos adjacentes como “técnica(s)”, por exemplo, o numero seria
parcialmente 0 mesmo (Pompeu, 2018). Em nosso estudo constatamos fenémeno
parecido, em que poderiamos inferir que a teoria é elemento constitutivo dos componentes
ligados a pesquisa cientifica. Visto que, as mengdes de “pratica(s)” sao irrisorias. Ja ao
unirmos termos adjacentes como os citados (préatica(s) + técnica(s), é possivel notar que
o numero ultrapassa as mengdes de “teoria(s)”, nos levando ao sentido de que os
componentes exercem mais a parte pratica e aplicada do que o pensamento tedrico e
reflexivo da ciéncia.

Por fim, o tltimo elemento analisado é a bibliografia basica. Neste espaco visamos

mapear as repeti¢des de termos, mas sim autoras(es) e obras que balizam o ensino neste
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campo. Observamos que Maria Immacolata Vassallo de Lopes® foi a autora mais citada,
com 13 mencdes e trés obras distintas. Apos Lopes, com oito cita¢cdes cada, aparecem 0s
autores Antonio Carlos Gil com duas obras mencionadas, e Jorge Duarte e Anténio Barros
com uma obra organizada. No quadro a seguir, é possivel observar estes autores e autoras,
além de suas respectivas obras que mais apareceram na bibliografia basica dos

componentes curriculares averiguados.

Quadro 6: Autoras(es) mais citadas na bibliografia basica e suas obras.
Autor(a) Obra(s) Mencdes
Pesquisa em Comunicag&o (1990); Epistemologia da

Comunicacdo (2003); Pesquisa empirica em 13
Comunicacdo (org.) (2010)

Maria Immacolata VVassallo de
Lopes

Como elaborar projetos de pesquisa (2002); Métodos

Antobnio Carlos Gil . . .
! I e Técnicas de Pesquisa Social (1995)

Métodos e técnicas de pesquisa em Comunicagdo

Jorge Duarte e Antdnio Barros 8
g (org.) (2005)

Umberto Eco Como se faz uma tese (2010) 6

Ldcia Santaella Comunicagdo e Pesquisa: projetos para mestrado e 5

doutorado (2001)

Fundamentos de metodologia cientifica (1996);
Metodologia cientifica (2000); Metodologia do
trabalho cientifico: procedimentos basicos, pesquisa 4
bibliogréfica, projeto e relatdrio, publicacdes e
trabalhos cientificos (1983)

Eva Maria Lakatos e Marina de
Andrade Marconi

Pedro Demo Metodologia Cientifica em Ciéncias Sociais (1995) 3

Fonte: O autor (2024).

Ao discorrermos sobre o elemento de “Bibliografia basica”, elencamos nove
autoras e autores e suas respectivas obras que mais sdo mencionadas nos componentes
que versam sobre pesquisa cientifica, conforme consta no quadro acima. Além dos

autores mencionados previamente, salientamos que Umberto Eco foi mencionado seis

5 A autora é uma renomada pesquisadora no campo da comunicagio no Brasil. Atualmente é professora da
Universidade de S&o Paulo (USP), é considerada uma das pioneiras nos estudos sobre recepcao midiatica e
metodologia. Sua contribuicao é fundamental para o desenvolvimento da pesquisa em comunicagéo no pais,
com foco nas dindmicas de recepcdo, cultura e midia.
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vezes com uma obra, este autor € o Unico dos nove que ndo tem nacionalidade brasileira.
Isto é, notamos que os pilares do ensino de pesquisa cientifica sdo alicercados em autoras
e autores brasileiros. Ao seguirmos, Lucia Santaella obteve cinco citagfes também com
uma Unica obra na parte de bibliografia bésica. J4 Eva Maria Lakatos e Marina de Andrade
Marconi foram mencionadas quatro vezes com trés produgOes distintas. Por fim,
averiguamos trés mencdes a obra de Pedro Demo. E importante explicitar que outras
diversas obras apareceram na coleta de dados, porém como critério de apresentacéo,
elencamos as que possuiam indice de repeticdo maior que trés.

Ainda neste ponto, comparamos a partir das regides do pais, onde tais autores e
suas produc¢des mais sdo mencionados. Constatamos que a Unica autora a ser referenciada
nos componentes curriculares das cinco regides do Brasil ¢ Maria Immacolata Vassallo
de Lopes com as trés obras apresentadas anteriormente. Salientamos, também, as
mencOes de Antonio Carlos Gil em quatro regides, sendo elas: Nordeste; Norte; Sudeste;
Sul. Elaboramos uma contagem das mencdes dos autores e cruzamos com as cinco
regides, assim observamos que a regido Sudeste e Sul sdo as que mais apresentam obras
de Lopes, com cinco e quatro mencdes respectivamente. A regido Sul lidera o numero de
citacdes as obras de Eco, o autor foi citado seis vezes no Brasil, sendo quatro somente
nesta regido. O mesmo acontece com a obra de Santaella, onde no Sul a autora obteve
trés das cinco mengdes totais.

De modo geral, foram mapeadas 12 produces cientificas, a partir de uma breve
leitura da introducdo das obras, foi possivel compreender que a maioria delas tem um
cunho prético sobre a pesquisa cientifica, ou seja, nos ajudam como manuais do que (ndo)
fazer. Os proprios titulos reforgam esta ideia, como por exemplo, as obras “Como se faz
uma tese” (Eco, 2010) e “Como elaborar projetos de pesquisa” (Gil, 2002). Esta segunda
obra possui um direcionamento mais pratico, objetivando ser de facil compreensdo ao
publico. Entretanto, outras nos trazem pensamento sobre a labor cientifico de forma
reflexiva, como a obra “Epistemologia da Comunica¢do” (Lopes, 2006). Ja a produgdo
organizada por Jorge Duarte e Antonio Barros intitulada de “Métodos e técnicas de
pesquisa em comunicagdo” (2005) trata de topicos especificos do campo da
Comunicagdo, apresentando uma compreensdo teorica e pratica de distintos
procedimentos metodoldgicos.

Algumas obras dialogam de forma mais especifica com o campo da Comunicacéao

como a producéo de Duarte e Barros (2005), além do texto de Santaella (2001), chamado
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de “Comunicagdo e Pesquisa: projetos para mestrado e doutorado” e o de Lopes (2001)
“Pesquisa em Comunicagdo”. Ja outras estabelecem relagao de forma abrangente pois
foram pensadas por outra perspectiva que ndo a comunicacional, como por exemplo,
“Metodologia Cientifica em Ciéncias Sociais” (Demo, 1995) e “Métodos e Técnicas de
Pesquisa Social” (Gil, 1995), esta tltima se preocupando em fornecer bases conceituais
mais detalhadas. Em suma, este estudo nos ajudou a compreender as bases utilizadas para
0 ensino da pesquisa cientifica, além disso, nos proporcionou uma Vvisao de como a
tematica em questdo é abordada nos cursos de Publicidade e Propaganda. Ainda, o que
nos fica evidente é um indicio de maturidade e consolidagdo do campo comunicacional a
partir de suas bibliografias, bem como a falta de materiais sobre pesquisa cientifica em

Publicidade e Propaganda, gerando uma lacuna neste campo de estudos.

Considerac0es finais

Chegamos entdo ao final parcial deste estudo pois de forma ampla, apds a
descricdo e apresentacdo dos dados sobre os titulos, ementas, objetivos e bibliografia
bésica, é importante salientar que foram averiguados outros termos, autores e obras que
constam nos curriculos. Porém, tais mengdes eram iguais ou menores que duas, assim
sendo, optamos por apresentar neste espago as que mais se repetiram, ainda é possivel
conferir todos os dados no endereco eletrénico citado anteriormente. Salientamos,
também, que na parte de bibliogréafica basica, algumas obras que se repetiram apareceram
com anos distintos por conta de suas inimeras edigdes. Logo, optamos por apresentar na
tabela o0 ano de langamento das obras.

Averiguamos que é possivel apontar que as disciplinas de ligadas a pesquisa
cientifica nos cursos de Publicidade e Propaganda sdo uma porta de entrada para a ciéncia,
visto que a maioria dos discentes ter4 o primeiro contato com o fazer cientifico dentro
deste componente, ou seja, € crucial que os discentes desenvolvam seu pensamento critico
e l6gico dentro deste espaco, refletindo sobre a importancia do método e ndo somente
sobre sua aplicabilidade, como citado. Este ambito critico da pesquisa garante o sentido
epistemoldgico da metodologia como invencdo, além de haver compromisso ético e
intelectual com a sociedade ao fazer ciéncia, assim é possivel nos aprofundarmos,
confrontarmos e resistirmos para superar a ldgica de uma metodologia reprodutiva

(Maldonado, 2022). Porém, em um sentido amplo, ao voltarmos nosso olhar para as
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ementas dos componentes analisados, entendemos que ha uma predisposi¢do a contetidos
gue versam com uma instancia técnica, onde dificulta-se pensar a pesquisa cientifica
como um espaco de reflexdo, e ndo apenas de reprodutibilidade metodologica.

Outro ponto mapeado diz respeito a configuragdo do ensino da pesquisa cientifica.
Por meio do estudo de inspiracdo bibliométrica, compreendemos que as disciplinas
voltadas a pesquisa possuem um sentido técnico, de aplicabilidade de estratégias
metodoldgicas. Nesse viés, poucos dos componentes curriculares averiguados trazem
noc¢des epistemoldgicas da ciéncia. Todavia, assimilamos que abarcar um ensino denso
sobre epistemologia de pesquisa dentro das aulas pode ser complicado, em virtude de
alguns fatores como a carga horaria da disciplina, o interesse dos discentes e o0 sistema
prévio de ideias do proprio docente ministrante em relacdo a tematica.

Portanto, ao retomarmos o0 objetivo desta pesquisa, concluimos que as
configuracdes assumidas pelos componentes de pesquisa cientifica nos cursos de
Publicidade e Propaganda dispde de um sistema de ensino voltado a contetidos com um
alto teor técnico, onde se visa a reprodutibilidade de métodos e técnicas na pesquisa.
Ainda, notamos um déficit quando observamos as bibliografias basicas, pois ndo ha
relacdo nas obras entre a préatica (e a reflexdo) da ciéncia e a Publicidade. Este estudo nos
ajuda a compreender gque os cursos de Publicidade e Propaganda devem estar atentos ao
estabelecer o ensino de pesquisa cientifica, uma vez que este campo de estudos é crucial
para o aprimoramento do proprio campo publicitario, bem como o desenvolvimento do

campo da comunicacéo no geral.
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